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ZUSAMMENWIRKEN DER LINGUISTISCH-RHETORISCHEN STRATEGIEN
IN DEN DEUTSCHEN NACHRICHTEN IM INTERNET

Olena Stscherbak!

Abstract

The article presents the results of linguistic rhetorical analysis of the German Internet news stories disseminated by the computer
channel of communication. Linguistic rhetoric combines principles of ancient teaching with those of modern linguistics, studying
textual influence on the receivers with respect to their moral ethical principles and needs which determine the contents of texts,
their linear layout and the choice of linguistic units. In the vein of media rhetoric, the undertaken research combines the canons of
text-building — invention, disposition, elocution, performance — with the methods of influence that include logos, pathos and ethos.
In media rhetoric pathos appears to influence the audience via emotions as well as physiological, safety and self-actualizing needs
whose meeting or dissatisfaction determines the selection of news contents; ethos has grown into a method of influence through
an appeal to the values and norms dominant in German society; logos remains a means of hidden influence on the addressee’s
judgments. The aforementioned methods of influence subordinate rhetorical strategies which as plans of contents exposition
determine the structuring of German Internet news stories and their constituents encompassing the headline, the lead, the main
event section and conclusions. Argumentation strategies related to logos structure texts intended to influence the readers’ rational
sphere through interaction of the thesis with proofs. The structure of the German Internet news stories impacting the reader via
pathos and ethos is subordinated to the strategies, resting on the predicates and predicative groups with dependent units specified
by identifying, parametrical and time-and-place tactics. The analysis of Internet news stories reveals that the singled out methods

of influence form two variants of argumentation strategy interaction with those impacting via ethos and pathos.
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1. Einleitung. Die dlteste Form der Erforschung
des Textes findet ihren Anfang in der Rhetorik? von
alten Griechen und Romern tiber das Mittelalter bis
hin zu der rhetorischen Theorie der Gegenwart. In
der Aufklarung wurde die Rhetorik aus der Wissen-
schaft verdrangt, iiberlebt aber auf ihren traditionel-
len Gebieten; dabei entwickeln sich neue rhetorische
Formen — Argumentationstheorie, Literaturwissen-
schaft’, Medienrhetorik, die seit der Mitte des 20.
Jahrhunderts vor allem aus der Linguistik kommt,
und zwar dem Sprachgebrauch in den Medientexten?,
einschliefend Nachrichten.

'Dr. O. M. Stscherbak, Nishyner Staatliche Gogol-Universitit,
Grafskaja-Strale 2, 16600 Nishyn, Tschernihower Gebiet,
Ukraine, Email: olenastscherbak@ndu.edu.ua.

ORCID ID: https://orcid.org/0000-0001-9495-4355

2 Andersen 2001, 23

3 Metzler Lexikon 2010, 568
4 Duthel 2014, 9

* Kindt 2007

¢ Knape 2000

7 Kopperschmidt 1995

§ Ueding 2009

° Lukianets 2016

10 Mishchenko 2017

1 Petliuchenko 2017

12 Potapenko 2014

13 Mosiienko 2009, 287-288
14 Potapenko 2009, 85

1S Hahne 2005, 18

16 Blodorn 2000, 88

© O. Stscherbak, 2018

Rhetorischen Aspekt der Medientexte betrachten
die deutschen Wissenschaftler vom Standpunkt der
Argumentation aus (W. Kindt’, J. Knape®, J. Kop-
perschmidt’” G. Ueding®). Die ukrainischen Forscher
beschiftigen sich vor allem mit dem kognitiv-rheto-
rischen Aspekt der englischsprachigen Nachrichten
(H. Lukianets®’, T. Mishchenko'®, N. Petliuchenko'’,
S. Potapenko'?). Allerdings haben die bisherigen For-
schungen auf diesem Gebiet den linguistisch-rheto-
rischen Aspekt der Produktion von deutschen Inter-
net-Nachrichten, die entweder analog zu gedruckten
Ausgaben — Zeitungen und Zeitschriften'’* — z. B.,
Handelsblatt, Der Spiegel oder als unabhingige Pub-
likationen, z.B., meedia.de, n-tv.de, mz-web.de funk-
tionieren, auller Acht gelassen.

Mit der Entwicklung der technischen Moglichkei-
ten vom Internet werden heute hybride Internet-Nach-
richten gebildet'®, die die Eigenschaften von nicht nur
Zeitungen und Zeitschriften, sondern auch Radio und
Fernsehen, z. B. tagesschschau.de., kombinieren. Die
deutschen Internet-Nachrichten sind somit gedruckte
oder hybride Massenmedien, die iiber das Internet ver-
breitet werden und {iber aktuelle 6ffentliche Ereignis-
se in Deutschland und im Ausland informieren. Die
deutschen Forscher unterscheiden drei Besonderheiten
in der Struktur der Texte von Internet-Nachrichten:
Nicht-Linearitdt; Trennung von Textteilen mit einem
Leerzeichen und Multimedia®®. Im Allgemeinen er-
moglicht das nicht-lineares Hypertext-System, ein aus-
sagekriftigeres Bild des beschriebenen Ereignisses zu
erstellen'’, was den Einwirkungseffekt auf Rezipienten
verstirkt. Einwirken und Uberzeugen in den deutschen
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Internet-Nachrichten werden mithilfe der rhetorischen
Einwirkungsweisen erreicht. Dabei wird die alte philo-
sophische Tradition neu iiberdenkt und transformiert'’,
um die Mechanismen der Einwirkung zu identifizieren,
unter Berlicksichtigung der strukturellen und rhetori-
schen Konstruktion der Internet-Nachrichten'®. Zwar
haben sich im Laufe der Entwicklung der Rhetorik
ihre Regeln verdndert, aber sie sind noch heute aktuell,
weil die Rhetorik als Anleitung zur Herstellung eines
wirkungsorientierten Sprechaktes dient'®, was die Pub-
lizisten erfolgreich gebrauchen.

Das Objekt des Beitrags sind deutschsprachige
Internet-Nachrichten und das Subjekt ist der linguis-
tisch-rhetorische Aspekt ihrer Organisation. Das Ziel
des Beitrags besteht in der Identifikation der linguis-
tisch-rhetorischen Organisation der Texte von deut-
schen Internet-Nachrichten. Im vorliegenden Beitrag
wird versucht, die theoretischen Grundlagen fiir die
Beschreibung von Nachrichtentexten unter Beriick-
sichtigung von der Text-Struktur und dem linguis-
tisch-rhetorischen Herangehen zu entwerfen.

2. Methodologie der linguistisch-rhetorischen
Analyse von deutschen Internet-Nachrichten. Um
das Ziel der Studie zu erreichen, wird eine komple-
xe thetorische Analysemethodologie verwendet. Als
Analyse-Material wurden 30 Texte von Internet-Nach-
richten ausgewihlt, die mittels einer kontinuierlichen
Stichprobe der deutschen Sites faz.de, handelsblatt.de,
tagesschau.de, taz.de, welt.de, zeit.de gewahlt wurden.

Die Methodik, die in der Arbeit verwendet wird,
beruht auf der Medienrhetorik, die in den medialen
Texten mit der Einwirkung auf das Publikum durch
vier rhetorische Stufen der Redeproduktion — inven-
tio, dispositio, elocutio und performatio® — verbun-
den sind. Die ersten drei blieben in der Medienrhe-
torik unveridndert, aber memoria und actio wurden in
medialen Texten zu einer Produktionsstufe — perfor-
mation — transformiert.

Inventio ist das Auffinden der Gedanken und Argu-
mente des Redegegenstandes, die nétig sind, um das
Thema tiberzeugend und wirkungsvoll prasentieren zu
konnen®'. In dieser Stufe werden die rhetorischen Ein-
wirkungsweisen Logos, Pathos und Ethos ausgewéhlt.
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In der klassischen Rhetorik ist der Logos mit
dem sachlogischen Beweisverfahren verbunden; das
Ethos ist auf die ethisch-moralische Selbstdarstellung
des Redners gerichtet; das Pathos ist die emotionale
Erregung des Publikums?. Die genannten Einwir-
kungsweisen der klassischen Rhetorik sind in der
Medienrhetorik umgedacht. Der Logos beinhaltet die
Uberzeugung der Rezipienten durch das Appellieren
an Vernunft und Geist®, das heifit durch die Suche
nach Argumenten im Zusammenhang mit Topoi — ge-
meinsam geteilten Weltbildern, ideologischen Sub-
straten, Erfahrungen, Urteilen oder Wertungen®.
Das mediarhetorische Ethos ist mit der Etablierung
der Kommunikation mit den Rezipienten durch das
Appellieren an nationale Topoi — die allgemein an-
erkannten Normen der deutschen Gesellschaft — ver-
bunden. Das mediarhetorische Pathos basiert auf glo-
balen Topoi, also den Bediirfnissen, die der gesamten
Menschheit innewohnen.

In der dispositio (Gliederung) werden die in der in-
ventio gefundenen Gedanken gegliedert und miteinander
verkniipft®. Elocutio ist mit Wortwahl, Satzbau und Stil
verbunden. Im Hinblick auf die Verfassung eines Textes
vermittelt die elocutio allgemeine Regeln des Sprachge-
brauchs in funktioneller sowie struktureller Form.

Die ersten zwei Stufen der Redeproduktion wer-
den zu einer inventiv-dispositiven Stufe, da das in der
inventio gewihlte Thema in der Struktur der Nach-
richt angezeigt wird, fir die die dispositio verant-
wortlich ist. Dementsprechend besteht die Analyse
der deutschen Internet-Nachrichten aus zwei Metho-
den: inventiv-dispositiver und elocutiver.

2.1. Die Methode der inventiv-dispositiven Ana-
lyse besteht in der Absonderung der linguistisch-rhe-
torischen Strategien — globaler Pldne des Erreichens
vom sprachlichen Ziel*® mithilfe von rhetorischen
Einwirkungsweisen, die die Texte von Internet—
Nachrichten strukturieren, um die Rezipienten an der
Kreuzung von Logos, Pathos und Ethos einzuwirken.

Die Einwirkungsstrategie durch Logos wird als
argumentativ bezeichnet und organisiert die Struktur
von Texten durch die Korrelation der These und der
Argumente?, die sie beweisen, deshalb wird diese
Strategie die Argumentationsstrategie genannt.

Die Differenzierung der Einwirkungsstrategien
durch Pathos und Ethos wird unter Beriicksichtigung
der Semantik von Préadikaten im Titel, die dem Leser
als das Verstdndnis der folgenden Bestandteile des Tex-
tes — der Einleitung, des Teils des Hauptereignisses und
des Schlussteils — dienen®®, vollzogen, weil diese Pra-
dikate das Ereignis im Text der Internet-Nachricht mit
bestimmten Bediirfnissen und Werten verbinden. Dies
berticksichtigt, dass nicht nur Pradikate Strategien de-
finieren, sondern auch ihnen untergeordnete Einheiten,
die durch Eigennamen, Substantive, Adjektive und Nu-
merale, ausgedriickt sind, die das Argument in der Hie-
rarchie vom Pradikat bezeichnen, die somit bestimmte
Ereignisse nominalisieren®.
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2.2. Die Methode der elocutiven Analyse wird
darauf gerichtet, die Taktiken als spezifische Sprech-
handlungen, die mit der Wahl der von dem Préadikat
abhéangigen verbalen Mittel verbunden sind, abzu-
sondern. Es soll beriicksichtigt werden, dass Taktiken
nicht nur eine Sammlung von Sprachmitteln sind,
sondern auch den Weg, eine Strategie zu realisieren®.
Die Absonderung einzelner Taktiken erfolgt unter
Beriicksichtigung der Tatsache, dass die dem Prédi-
kat untergeordneten Einheiten zur Identifizierung und
Parametrisierung der Ereigniskomponenten bestimmt
sind?!, sowie ihrer Lokalisierung in Raum und Zeit®.

Bei der Identifizierungstaktik von Teilnehmern
und Komponenten der Ereignisse werden Anthropo-
nyme, die einen einzigen Trager des Namens markie-
ren®’; Substantive, die Menschen, Phidnomene oder
Objekte identifizieren’; das Ubereinstimmen von
Amtsbezeichnungen und Anthroponymen, die den
Status von Einzelpersonen angeben; und Orientie-
rungsnamen, die internationale und nationale Institu-
tionen bezeichnen®, abgesondert.

Die nominativen Einheiten, die Identifikationstak-
tiken implementieren, werden mit den dem Pradikat
untergeordneten Einheiten kombiniert, die Teilneh-
mer der Ereignisse charakterisieren. Mit Hilfe von
Adjektiven und Partizipien, die auf die Merkmale von
Referenten hinweisen und den Identifizierungsein-
heiten untergeordnet sind, wird die charakteristische
Taktik abgesondert.

Die quantitative Taktik wird durch Zahlen, die den
quantitativen Wert direkt oder in Kombination mit an-
deren Einheiten®® bestimmt, abgesondert. Angesichts
der Definition der Parametrierung als das Verstind-
nis der Eigenschaften der Umgebung, die Adjektive®’
und Quantitative verbalisieren, wird die Gruppe von
Parametrierungstaktiken identifiziert: charakteristi-
sche und quantitative.

Im Hinblick darauf, dass die Toponyme, die auf
den Ort der Ereignisse verweisen, wird die Loka-
tivtaktik abgesondert, und angesichts der Einheiten,
die die Daten oder Perioden von Ereignissen ange-
ben, wird die Temporaltaktik abgesondert. Die ge-
nannten Taktiken werden zu chronologischen Takti-
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ken gruppiert, um Teilnehmer und Komponenten von
Ereignissen in Raum und Zeit zu lokalisieren.

Die Methode der elocutiven Analyse wird verwen-
det, um die Taktiken, die mit der Wahl der den Pra-
dikaten untergeordneten Nominalisierungseinheiten
verbunden sind, zu klassifizieren. Die Differentiation
der Taktiken wird in Hinsicht darauf realisiert, dass
die dem Pradikat untergeordnete Einheiten fiir Identi-
fikation, Parametrierung und Lokalisierung in Raum
und Zeit die Teilnehmer und Komponente der Ereig-
nisse verbalisieren.

3. Resultate und Diskussion. Die linguis-
tisch-rhetorischen Strategien wirken in den deut-
schen Internet-Nachrichten zusammen. Das bedeu-
tet, dass jeder Nachrichtentext mit Hilfe von der
obligatorischen Argumentationsstrategie in der Zu-
sammenwirkung von der Einwirkungsstrategie durch
Pathos oder Ethos strukturiert ist. Gute Argumentati-
on allein reicht nicht, um das Publikum zu iiberzeu-
gen: Sie muss mit der ethisch-moralischen Selbst-
darstellung des Redners (ethos) und der emotionalen
Erregung (pathos) unterstiitzt sein. Solche Zusam-
menwirkung in den Texten der Internet-Nachrichten
ist notig, um einen optimalen Zugang zum Publikum
zu finden. Dabei ist eine der Strategien primar, und
die andere — sekundar.

3.1. Zusammenwirkung der Argumentations-
strategie mit der Einwirkungsstrategie durch
Ethos.

Die Argumentationsstrategie ist der Plan des Re-
alisierens der Einwirkung auf die Rezipienten durch
These und Argumente. Die These steht erhebt An-
spruch auf Wahrheit, die Argumente sind Beweis-
mittel, die begriinden, warum die These richtig ist®.
Es gibt in der Rhetorik verschiedene Arten von Ar-
gumenten: die Erfahrung einer Autoritdt, allgemeine
Erfahrungen, nachpriifbare Tatsachen, Gesetze, Vor-
schriften, Regeln, Umfragen oder Studien®’. Diese
Argumente werden in den Texten der Internet-Nach-
richten erfolgreich verwendet. Verallgemeinernd
kann man die genannten Argumente in drei Gruppen
einordnen: die Argumente des Appellierens an Auto-
ritdten, an Statistiken und an Gesetze. Die Einwirkung
auf Rezipienten nur mithilfe von Argumentationsstra-
tegie genligt nicht, deshalb verwenden die Autoren
der Texte der Internet-Nachrichten zusétzliche Ein-
wirkungsstrategien: durch Ethos oder durch Pathos.

Die Einwirkungsstrategie durch Ethos ist der
Plan der Einwirkung auf die Rezipienten durch die
Appellation an die nationalen Topoi — Appellation
an allgemein akzeptierte moralische und ethische
Werte und Kultur einer bestimmten Gesellschaft*.
Auf deutschen Internet-Seiten bedeutet das Ethos die
Préasentation von Nachrichten iiber langfristige Pla-
nung, Erfiillung Aufgaben, Kontrolle der Einhaltung
von Regeln*, Schutz durch Gesetz, Frieden, Frei-
heit, Gerechtigkeit*. Die Einwirkungsstrategie durch
Ethos wird mithilfe von Priddikaten mit Semantik
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der Planung (vorhaben, planen, voranbringen); Pra-
dikaten in Form des Futurums I (erledigen werden,
vorbereiten werden, unterschreiben werden); Modal-
verben (wollen, méchten, mussen, sollen) realisiert,
um die geplanten MaBBnahmen zur Verbesserung des
politischen, wirtschaftlichen oder sozialen Lebens in
Deutschland zu beschreiben.

Die Texte iiber die Gesetzesdnderungen struktu-
rieren priadikative Gruppen flir die Benennung von
Gesetzesvorlagen (ein Gesetzentwurf einbringen),
die Verabschiedung von Gesetzen (ein Gesetz be-
schlielen), die Umsetzung der Gesetzesbestimmun-
gen (fur Integration zahlen missen, Ausweitung des
Mutterschutzes beschliel3en).

In den deutschen Nachrichttexten iiber die Ver-
urteilung von Teilnehmern der Ereignisse wird die
Einwirkungsstrategie durch Ethos mithilfe von Pra-
dikaten und pradikativen Gruppen mit Semantik der
Kritik (kritisieren, vorwerfen, Kritik tiben, Vorwénde
machen) und Misstrauen (misstrauen, das Vertrauen
nicht aussprechen) verbalisiert.

Die Einwirkungsstrategie durch Ethos wirkt mit
der Argumentationsstrategie zusammen, wie zum
Beispiel, im Text der Internet-Nachricht unter dem
Titel "Neue Strategie fiir die Bundeswehr?" (tages-
schau.de, 04.05.2018). Bei solcher Zusammenwir-
kung ist die Argumentationsstrategie primér, und die
Einwirkungsstrategie durch Ethos — sekundar.

Der Titel der Nachricht, der durch eine rhetorische
Frage ausgedriickt ist, ist zugleich ihre These tiber die
moglichen zukiinftigen Verdnderungen in der Bundes-
wehr. Die These ist mithilfe von folgenden drei Arten
der Argumente unterstiitzt: Die Argumente des Appel-
lierens an Autorititen, Zahlenangaben und Gesetze.

Die Argumente des Appellierens an Autoritéten
werden durch die Amtsbezeichnung Verteidigungs-
ministerin mit dem Anthroponym von der Leyen in
der Einleitung (Nach Ansicht von Verteidigungsmi-
nisterin von der Leyen gibt es bei der Landes- und
Bundnisverteidigung grofen  Nachholbedarf.);
durch das Ergonym die "Siddeutsche Zeitung" im
Teil des Hauptereignisses (Die "Siiddeutsche Zei-
tung" berichtete, dass Mehrkosten in Milliardenhéhe
entstehen kénnten.) und durch die Amtsbezeichnung
Bundesfinanzminister mit dem Anthroponym Olaf
Scholz (SPD) im Schlussteil verbalisiert: Bundesfi-
nanzminister Olaf Scholz (SPD) hatte Forderungen
von Ministerin von der Leyen (CDU) und weiteren
Unionspolitikern zurlickgewiesen, die Wehrausgaben
bis 2021 stdrker als bislang anzuheben.

Das Argument des Appellierens an Gesetze wird
im Teil des Hauptereignisses mit der Wortgruppe
Entwurf des Grundsatzpapiers "Konzeption der Bun-
deswehr" verbalisiert: Das geht aus einem Entwurf
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des Grundsatzpapiers "Konzeption der Bundeswehr"
hervor, der dem ARD-Hauptstadtstudio vorliegt.

Das Argument des Appellierens an Zahlenanga-
ben realisiert sich durch die Wortgruppe Mehrkosten
in Milliardenhthe im Teil des Hauptereignisses und
wirkt mit dem Argument des Appellierens an Autori-
taten zusammen: Die "Suddeutsche Zeitung" berich-
tete, dass Mehrkosten in Milliardenhdhe entstehen
konnten. Das Argument des Appellierens an Zahlen-
angaben verbalisiert sich durch die Wortgruppe zwei
Prozent im Schlussteil: Deutschland hatte der NA-
TO-Selbstverpflichtung zugestimmt, bis 2024 die Mi-
litdrausgaben in Richtung zwei Prozent der eigenen
Wirtschaftsleistung anzuheben.

Die der Argumentationsstrategie untergeordnete
sekunddre Einwirkungsstrategie durch Ethos reali-
siert sich durch Wortgruppen, Pradikate und pradika-
tive Gruppen mit Semantik der Planung, die zu den
deutschen nationalen Topoi gehort.

Die Wortgruppe neue Strategie im Titel der In-
ternet-Nachricht stimmt mit dem Pridikat plant in
der Einleitung iiberein (Darum plant sie eine stra-
tegische Neuausrichtung — das konnte teuer wer-
den.); mit den pradikativen Gruppen Kiinftig wieder
gleichrangig sein sollen und vorbereitet sein musse
im Teil des Hauptereignisses (Auslandseinsatze sowie
die Landes- und Bundnisverteidigung sollen kiinftig
wieder_gleichrangig sein. [...] Darin heiflt es, die
Bundeswehr miisse vorbereitet sein, "ihren Beitrag
zur nationalen Sicherheitsvorsorge™ zu leisten.) Au-
Berdem strukturieren den Teil des Hauptereignisses
die pradikativen Gruppen aufgebaut werden missten
und entstehen konnten: Die "Siiddeutsche Zeitung"
berichtete, dass Mehrkosten in Milliardenhthe ent-
stehen kdnnten. Vernachlassigung habe dazu gefihrt,
dass Strukturen wieder aufgebaut werden miissten,
die zum Teil komplett verloren gegangen seien.

Das Zusammenwirken der priméiren Argumentati-
onsstrategie mit der sekundiren Einwirkungsstrategie
durch Ethos ist darauf gerichtet, das Uberzeugungs-
potential zu verstarken.

3.3. Zusammenwirkung der Argumentations-
strategie mit der Einwirkungsstrategie durch Pa-
thos.

Die Einwirkungsstrategie durch Pathos ist der
Plan der Einwirkung auf die Rezipienten mithilfe von
der Befriedigung oder Nicht-Befriedigung der Grund-
bediirfnisse der Menschen* — physiologische Bediirf-
nisse, Sicherheitsbediirfnisse, soziale Bediirfnisse,
Individualbediirfnisse, Kulturbediirfnisse, die in der
Bediirfnispyramide von A. Maslow* dargestellt sind.
Die genannten Bediirfnisse gehoren zu den globalen
Topoi, weil sie das Leben aller Menschen betreffen.

Bei dem Befriedigen der Bediirfnisse fiihlt man
Mitfreude, Erleichterung, Selbstzufriedenheit, Stolz
usw. Wenn die Bediirfnisse nicht befriedigt sind, fiihlt
man Angst, Hass, Neid, Selbstunzufriedenheit, Zorn
usw*. Diese Kenntnisse verwenden die Autoren von
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Nachrichtentexten, um die Meinung der Rezipienten
zu bestimmter Situation zu beeinflussen und Auf-
merksamkeit zu lenken. Heutzutage informieren die
meisten deutschen Internet-Nachrichten iiber Kriege,
Angriffe, Terrorakte, Tod, Krankheiten, verschlechter-
te wirtschaftliche Situation in Deutschland und Euro-
pa. Solche Nachrichten sind auf das Nicht-Befriedigen
der Bediirfnisse orientiert und kénnen deshalb solche
Emotionen wie Angst, Arger und Zorn hervorrufen.

Die primdre Einwirkungsstrategie durch Pathos
wirkt mit der sekunddren Argumentationsstrategie
zusammen und ist durch die Priadikate mit Semantik
der Sicherheit (schutzen, garantieren, sicherstellen),
Rettung (hiten, schonen, verteidigen, vorbeugen),
Erleichterung (heilen, stillen, trésten), Genesung (re-
medieren, kurieren, sich regenerieren) bei dem Be-
friedigen der Bediirfnisse realisiert. Die Pradikate mit
Semantik des Verlustes der psychischen oder physio-
logischen Sicherheit (erschieflen, toten, erstechen,
vergiften, annektieren, bedrohen), des Riickganges
vom Lebensniveau (bedlrfen, darben, entbehren,
ermangeln) usw. realisieren das Nicht-Befriedigen
der Bediirfnisse. Zum Beispiel, der Text der Inter-
net-Nachricht unter dem Titel "Israelische Soldaten
verletzen fast tausend Demonstranten” (tagesschau.
de, 13.04.2018) ist mithilfe von der priméren Einwir-
kungsstrategie durch Pathos und der sekundéren Ar-
gumentationsstrategie strukturiert.

Die Einwirkungsstrategie durch Pathos wird
durch das Pridikat verletzen im Titel, die Pradikate
beschossen wurden, verletzt wurden, getttet wurden
und die Préadikativgruppe mit Tranengas bespriiht
wurden in der Einleitung realisiert: Dann wurden
sie von Sicherheitskrafte beschossen und mit Tr&-
nengas bespriiht. Fast tausend Menschen wurden
verletzt, ein Mann getétet. Die Prddikate protes-
tierten, verletzt wurden, verletzt worden sein, ange-
schossen wurden, erschossen wurde, getotet waren,
verletzt waren, toteten und die Priadikativgruppen
ihre Heimat verlassen mussten, Autoreifen und Is-
rael-Fahnen angeziindet haben sollen, Brandséatze
iber den Zaun geworfen worden seien strukturieren
den Teil des Hauptereignisses: Den dritten Freitag
in Folge protestierten Tausende Palastinenser. Mit
ihrem "Marsch der Rickkehr" erinnern sie daran,
dass die Paldstinenser vor 70 Jahren ihre Heimat
verlassen mussten [...] Wie in den vergangenen
Woche wurden bei den Protesten erneut viele Men-
schen verletzt. Das paléstinensische Gesundheits-
ministerium teilte mit, dass mehr als 950 Menschen
verletzt worden sein. Viele von ihnen wurden ange-
schossen. Ein 28-jdhriger Mann wurde erschossen.
Sie sollen Autoreifen und Israel-Fahnen angeziin-
det haben, auch seien Brandsatze (ber den Zaun
geworfen worden. In den vergangenen Wochen wa-
ren Tausende Paléastinenser verletzt und 28 get6-

Die Pradikate schieflen wiirde, schiefen missen
und die Pradikatgruppe scharfe Munition auf un-
bewaffnete Demonstranten feuern im Schlussteil
stimmen mit dem Prédikat verletzten im Titel iiber-
ein: Das Militar wirde auf unbewaffnete Menschen
schiel3en: Sie kritisieren, "militarische Befehle, die es
Scharfschutzen erlauben, scharfe Munition auf unbe-
waffnete Demonstranten zu feuern." [...] Das Militar
wies dies zurtick."Wir schielen nur, wenn wir schie-
Ren mussen”, hief es.

Im angefiihrten Text realisieren vier Gruppen der
Taktiken die Einwirkungsstrategie durch Pathos:
Identifikationstaktik, Quantifizierungstaktik Parame-
trisierungstaktik und Lokativtaktik. Die Identifikati-
onstaktik prasentiert die Gefahrquelle, das Gefahrins-
trument und das Ziel der Gefahr.

Die Gefahrquelle stellt die israelischen Soldaten
dar, die mithilfe vom Substantiv Soldaten im Titel,
im Teil des Hauptereignisses und im Schlussteil, vom
Substantiv Sicherheitskrafte in der Einleitung (1),
von den Substantiven das Militar und die Armee im
Teil des Hauptereignisses (2); die Scharfschitzen und
das Militar im Schlussteil (3) verbalisiert ist.

Die Identifikationstaktik flir Bezeichnung der
Gefahrquelle stimmt mit der Parametrisierungst-
aktik tiberein. Diese Taktik wird durch Adjektiv is-
raelisch im Titel, im Teil des Hauptereignisses und
im Schlussteil verbalisiert. Die Identifikationstaktik
fiir das Bezeichnen des Ziels der Gefahr wird durch
die Substantive Demonstranten im Titel und im
Schlussteil; Palastinenser, Menschen, Mann in der
Einleitung und im Teil des Hauptereignisses verbali-
siert, auBerdem werden das Amtsbezeichnung Foto-
journalist mit dem Anthroponym Jassir Murtschada
und die Wortgruppe eine Horde von Randalierern im
Teil des Hauptereignisses gebraucht.

Die Identifikationstaktik fiir das Bezeichnen des
Ziels der Gefahr stimmt mit der Parametrisierungs-
taktik liberein, die durch Attribute 28-jdhrig im Teil
des Hauptereignisses und unbewaffnet im Schlussteil
verbalisiert ist, und mit der Quantifizierungstaktik,
die durch die Zahl tausend im Titel, in der Einlei-
tung und im Teil des Hauptereignisses verbalisiert ist.
Die Zahl Tausend wird im Teil des Hauptereignisses
durch Zahlen 950 fiir das Bezeichnen der Verletzten
und 28 fiir das Bezeichnen der Getoteten detailliert.
Die Identifikationstaktik fiir das Bezeichnen des Ge-
fahrinstruments wird durch die Substantive Tranen-
gas in der Einleitung und Gewehre im Schlussteil
verbalisiert.

Die Lokativtaktik wirkt mit allen aufgezéhlten Tak-
tiken zusammen, weil sie das Territorium des Kon-
flikts bezeichnet. Diese Taktik wird durch die Topo-
nyme Israel und Gaza in der Einteilung und im Teil
des Hauptereignisses dargestellt: (1) Tausende Palas-
tinenser protestierten[...] zwischen Gaza und Israel.

tet. Vergangene Woche téteten israelische Soldaten
auch den Fotojournalisten Jassir Murtschada.

Dann wurden sie von Sicherheitskraften beschossen
und mit Tranengas bespriiht. Fast tausend Menschen
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wurden verletzt, ein Mann getétet. (2) Den dritten
Freitag protestierten Tausende Paldstinenser Das
palastinensische Gesundheitsministerium teilte mit,
dass mehr als 950 Menschen verletzt worden sein. Ein
28-jéhriger Mann wurde erschossen. Die israelische
Armee teilte mit, dass Paldstinenser versucht hatten,
[...] zu demolieren zwischen Gaza und lsrael. [...],
auch seien Brandsatze Uber den Zaun geworfen wor-
den. Es waren Tausende Paléstinenser verletzt und 28
getdtet. Vergangene Woche toteten israelische Solda-
ten auch den Fotojournalisten Jassir Murtschada. Seit
dem wird das Gebiet von israelischen Sicherheitskréf-
ten blockiert, Palastinenser kénnen es kaum verlas-
sen. (3) Menschenrechtsorganisationen haben Israel
wiederholt vorgeworfen, hart gegen die Demonstran-
ten vorzugehen. Das Militér wirde auf unbewaffnete
Menschen schiefsen. In einem offenen Brief schrieben
funf ehemalige israelische Scharfschiitzen nun auch
von "Scham und Trauer". Sie fihlten Trauer Uber die
Soldaten, [...] die sie durch das Visier ihrer Gewehre
gesehen haben™. Das Militar wies dies zurtick.

Die These, dass israelische Soldaten fast tausend
Demonstranten verletzen, wird im Text mit dem Ar-
gument des Appellierens an Autoritdten im Teil des
Hauptereignisses und im Schlussteil bewiesen, die
die sekunddre Argumentationsstrategie realisieren.
Die Autoritdten sind durch die Wortgruppe das pa-
lastinensische Gesundheitsministerium im Teil des
Hauptereignisses und Substantiv Menschenrechtsor-
ganisationen im Schlussteil ausgedriickt.

Die Einwirkungsstrategie durch Pathos hat im
analysierten Text der Internet-Nachricht grofere Ein-

wirkungskraft als die Argumentationsstrategie, die im
Text nur als Hintergrund gilt.

4. Zusammenfassung. Die deutschen Inter-
net-Nachrichten ist die Gesamtheit von Texten,
die im Internet iiber aktuelle 6ffentliche Ereignis-
se informieren, um auf das Publikum einzuwir-
ken. Die Struktur der Nachricht ist eine gewisse
Relation zwischen den hierarchischen Ebenen des
Textes: Titel, Einleitung, Teil des Hauptereignis-
ses, Schlussteil. Die Bestandteile des Textes sind
mit den rhetorischen inventiv-dispositiven und der
elocutiven Stufen der Redeproduktion verbunden.
In der ersten Stufe werden die linguistisch-rheto-
rischen Einwirkungsstrategien — globale Pldne des
Erreichens des Ziels — ausgewdhlt: Einwirkungs-
strategie durch Pathos und Einwirkungsstrategie
durch Ethos. Die genannten Strategien wirken mit
der Argumentationsstrategie zusammen, weil gute
Argumentation allein nicht reicht, um das Publi-
kum zu iiberzeugen: Sie muss mit den ethisch-mo-
ralischen Normen und der Befriedigung der Be-
diirfnisse unterstiitzt sein. In der elocutiven Stufe
der Redeproduktion werden die Taktiken — spe-
zifische Sprechhandlungen, die mit der Wahl der
verbalen Mitteln verbunden sind — abgesondert,
um Teilnehmer und Komponente des Ereignisses
zu identifizieren, zu charakterisieren und in Raum
und Zeit zu lokalisieren. Es werden zwei Varianten
der Zusammenwirkung der Strategien festgestellt:
die Argumentationsstrategie mit der Einwirkungs-
strategie durch Ethos und die Einwirkungsstrategie
durch Pathos mit der Argumentationsstrategie.
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AHoTanis

VY cTarTi npencTaBiIeHO Pe3yNbTaTH JIIHFBOPHUTOPUYHOIO aHali3y TEKCTIB HIMEIBKHX I|HTEpHET-HOBWH, SKi MOLIMPIOIOTHCS
KOMIT FOTEPHHUM KaHaJIOM ftepeadi indopmaril. JJTIHrBOpUTOPHKA IHTErpy€e IPUHIMITN KIIACHYHOTO BUCHHS 3 Cy4aCHIM MOBO3HABCTBOM,
BHBYAIOYH BIUIMB TEKCTY HA PELMITIEHTIB 3 YpaXyBaHHSM 1X MOPaJIbHO-STUYHHX MPUHIMIIB 1 MOTPeO, SKi BU3HAYAIOTh HOTO 3MICT,
JHeapH3alio i BUOip HOMIHATUBHUX OAWHHUIG. Y PYCIi MemiifHOI JIHIBOPHTOPHKH IIPOIIOHOBAHE JIOCHIKEHHS OEIHY€E KaHOHH
TEKCTOIIOOYIOBH — iHBEHIII10, TUCIIO3UIIII0, eJIOKYLIiI0, IepdopMarito — 31 CHOCOOaMH BILUIUBY, SIKi BKJIIOYAIOTH JIOTOC, magoc i eToc.
Y meniapuTopuili nadoc mocTae sk 3aci0 BIUTUBY Ha ayJMTOPIO SIK Yepe3 eMOIlil, Tak i 4epe3 3aJ0BOJICHHS a00 HE3aJ0BOJICHHS
notped — ¢i3ionoriyHmx, 6E3MEKOBHUX 1 CAMOAKTyalli3alliiHIX, TIOKIaACHIX B OCHOBY BiIOOpY 3MICTY; €TOC IIEPETBOPUBCS y CIIOCIO
BIUTMBY 4epe3 alesIiio 0 MOIIMPEHUX Y HIMEIbKOMY CYCHIIBCTBI LIHHOCTEH 1 HOPM; JIOTOC 3aJIHIIAETHCS 3aC000M TPHXOBAHOT
Iii Ha TyMKu anpecara. Ha3aHi crocoOW BIUIMBY MiATIOPSIKOBYIOTh JITHTBOPUTOPUYHI CTpATErii, sKi SIK IUTAHU BHUKJIAIY 3MICTY
BH3HAYAIOTh MOOYAOBY TEKCTIB HIMEIBKIX [HTEPHET-HOBHH y IX CTPYKTYpPHHX YaCTHHAX — 3aroJOBKY, BCTYIII, OJIOL TOIOBHOT MOJiT
Ta NpUKiHIEBOMY a03ami. ApryMEHTAaTHBHI cTparerii, OB s3aHi 3 JIOTOCOM, CTPYKTYpYyIOTh TEKCTH, NMPU3HAUYCHI JUIsl BIUIMBY Ha
pauioHanbHy chepy YHTadiB yepe3 B3a€MOJIII0 3MICTy Te3H 3 oKa3aMU. by1oBa TEKCTiB HIMEIIbKUX [HTepHET-HOBHH, 1110 BIUIMBAIOTh
4epe3 nadoc i eToc, BU3HAYAECTHCS CTPATETISIMH, BTUIGHHUMH IpEANKaTaMy i NpeMKaTHBHUMY IPyNaMH, Y CKJIaji SIKMX 3aJIeXKHI
OIMHUII KOHKPETHU3YIOTh 300pakKeHHSI YYaCHUKIB 1 KOMIIOHEHTIB MO/iH ineHTHiKaiHHIMH, TapaMeTpaTbHUMH 00 XPOHTOITHUMU
TaKTHKaMH. AHali3 TEKCTiB [HTEpHET-HOBUH MOKa3aB, 110 BUOKPEMJICHI CIIOCOOU BIUIMBY yTBOPIOIOTH JiBa BapiaHTH B3a€MOii, 3a
SIKUX JIIHF'BOPUTOPUYHI CTpaTerii BIUVIUBY yepe3 eToc abo yepes nadoc minopsIKOBYFOTHCS apryMEHTaTHBHOMY BILIHBY.

Korouosi cioBa
Crioci6 BIUIHBY, JTIHTBOPUTOPUYHA CTPATETis, JIOTOC, €T0C, Madoc, TaKTHKA.



